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บทคัดย่อ 

 
การวิจัยเร่ือง ปัจจัยท่ีสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวไทยในชุมชนเกาะ

เกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบุรี เป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) การศกึษาวิจยัครัง้นี ้
มีวตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจมาท่องเท่ียวในชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปาก
เกร็ด จงัหวดันนทบุรี ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อศึกษาปัจจัยพืน้ฐานมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรม
การท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวไทยในชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวดันนทบุรี เพื่อศึกษา
ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัพืน้ฐาน ได้แก ่ปัจจยัแรงจูงใจ และปัจจยัการรับรู้ขา่วสารกบัพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวไทย ในชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี และเพื่อ
เปรียบเทียบพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวไทยในชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวดั
นนทบุรี จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ กลุม่ตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้ ได้แก่ ผู้ เข้ามา
ทอ่งเท่ียว ณ ชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบุรี ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรเน่ืองจากไม่
มีการบนัทกึไว้อยา่งชัดเจนในการเข้ามาท่องเท่ียว จึงพิจารณาจากสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล F-
test แบบ One way ANOVA จึงค านวณกลุม่ตวัอย่างด้วยโปรแกรม G-Power3 ของ Erdfelder, E., 
Faul, F., & Buchner, A. (1996: 1-11) โดยขนาดอิทธิพลท่ี 0.25 ค่าความคลาดเคลื่อนท่ี 0.05 Power 
(1-ß err prob) 0.80 ได้จ านวนกลุม่ตวัอยา่ง 200 คน สถิติท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นี ้ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test และ F-test  

ผลการวิจยัพบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียวในชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอ
ปากเกร็ด จังหวดันนทบุรี ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย รวมทุกด้านในภาพรวมอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ  เม่ือ
พิจารณาเป็นรายด้านเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย พบว่า ปัจจัย ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจมาทอ่งเท่ียว ปัจจัยด้านผลิตภณัฑ์ (Product) มีอิทธิพลต่อการ



 

ตดัสินใจมาท่องเท่ียว และปัจจัยด้านลกัษณะทางกายภาพ (Physical) มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจมา
ทอ่งเท่ียว อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ ตามล าดบั 

ข้อค้นพบท่ีได้จากการวิจัยในครัง้นี ้ทางหน่วงงานท่ีเก่ียวข้องสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการ 
รายงานผลงานด าเนินงานของปีงบประมาณ 2556 ใช้ข้อมลูในการบริหารการทอ่งเท่ียวของชุมชนเกาะ
เกร็ด รวมถึงใช้เป็นข้อมูลส าหรับการสง่เสริมการท่องเท่ียวของชุมชนเกาะเกร็ดให้เป็นท่ีรู้จักกันอย่าง
แพร่หลาย 
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Abstract 
 
The purpose of this research is to explore Thai tourists’ opinion on making a decision 

to visit Ko Kret, Aumpher Pak Kret, Nonthaburi Province. The sample size consists of 200 
Thai tourists and they are selected by G-Power3. The instrument used to collect the data 
was a questionnaire. The collected data were analyzed by F-test, One Way ANOVA, 
average, standard deviation, and t-test. The results showed that factor effected Thai tourists’ 
opinion on making a decision to visit Ko Kret, Aumpher Pak Kret, Nonthaburi Province in 
overall aspects were at a “highest” level ( = 4.58, S.D.=.302). It was also found that Thai 
tourists’ opinion towards promotion, product and physical were at a “highest” level (= 
4.63, S.D.=.394 and = 4.63, S.D.=.381), (= 4.60, S.D.=.416), and (= 4.58, S.D.=.390), 
respectively. The results obtained can be used as information to help improving the tourism 
of Ko Kret, Aumpher Pak Kret, Nonthaburi Province for Thai tourists.   


