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บทคดัย่อ 
งานวจิยันี้เป็นงานวจิยัเชงิคุณภาพมวีตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะหก์ารใชโ้ซเซยีลมเีดยีในการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกของ
พระสงฆ ์ โดยใชว้ธิกีารสมัภาษณ์เชงิลกึจากพระสงฆ์ ทัง้หมด 10 รูป และการวเิคราะห์ตวับทจากภาพและขอ้ความที่
โพสต์ในสื่อของพระสงฆ์ ผลการวจิยัพบว่า เฟซบุ๊กเป็นเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ทีพ่ระสงฆใ์ชใ้นการเผยแผ่พุทธศาสนา
เชงิรุกมากที่สุด จากการวเิคราะห์พฤติกรรมการใชเ้ฟซบุ๊กสามารถแบ่งพระสงฆ์ออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ (1) กลุ่มที่ใช ้              
เฟซบุ๊กเป็นประจ าจะโพสต์วนัละ 3-7 ครัง้ต่อวนั เพื่อ  ”สรา้งต้นบุญ ต้นแบบของความด”ี โดยการหาคอนเทนต์ในการ
โพสต์รปูดว้ยตวัเอง เช่น  สื่อธรรมะ การนัง่สมาธ ิขอ้คดิในการด าเนินชวีติ กจิกรรมบุญทีท่ าในแต่ละวนั ผ่านรปูภาพที่
สวยงาม ดงึดูดความสนใจ  (2) กลุ่มที่ใชเ้ฟซบุ๊กเพื่อตดิตามขอ้มูลข่าวสาร ตดิต่อสื่อสารเป็นส่วนใหญ่  จะแชร์ขอ้คดิ
เกีย่วกบัธรรมะ วนัละ 1-2 ครัง้  นอกจากนี้งานวจิยัยงัพบว่า พระสงฆร์ุ่นใหม่เป็นผูม้บีทบาทส าคญัในฐานะผูส่้งสารทีท่ า
หน้าทีผ่ลกัดนัและขบัเคลื่อนพุทธศาสนาเชงิรุกใหเ้ขา้ถงึตวับุคคลและสงัคมในยุคของ "สื่อบุคคล" ทีทุ่กคนสามารถเป็น
สื่อและสามารถสรา้งสรรค์สื่อดว้ยตวัเอง โดยกระจายข่าวสารผ่านสื่อทีเ่ราเป็นเจา้ของผ่านเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ที่มี
อทิธพิลอย่างมากในการน าพุทธศาสนิกชนเขา้หาธรรม โดยผ่านมงคลที ่29  “การไดเ้หน็สมณะ” 
ค าส าคญั: โซเซยีลมเีดยี, การเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุก, พระสงฆ ์
 
Abstract 
This qualitative research aimed to analyze Buddhist monks’ use of social media for active dissemination of 
Buddhism by conducting in-depth interviews with 10 Buddhist monks as well as analysis of their contents 
from pictures and posts on the social media. The research findings suggested that Facebook is the most 
used social network for active dissemination of Buddhism. According to analysis of the Buddhist monks’ 
behavior on Facebook were categorized into two groups: (1) regular users –They posted 3-7 times/day for 
being an ideal role model for people to emulate the values in practice of the Buddha’s Teaching. The posts 
involved Dharma media, quotes, meditation and daily merit activities created with beautiful pictures in order to 
attract audience’s attention. (2) a group of users for news and communication – This group shared Dharma 
quotes one or two times a day. The research also indicated that new generation of Buddhist monks had an 
important role in conveying and disseminating the Buddha’s teaching to people and society through personal 
media where everyone can be a sender and create their own contents (User Generated Content: UGC) by 
distribution of their messages (User Generated Distribution) through their social network  which has 
tremendous influence on leading people to follow the Buddha’s teaching – 29th Life’s Blessing: “Meeting 
Monks” that means meeting monk gives us the opportunity to learn from them and to derive encouragement 
and inspiration from their wisdom and serenity which will bring our minds to a spiritual and heavenly state. 
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บทน า 
“พระพุทธศาสนาแพร่หลายมาจนถงึทุกวนัน้ี กเ็พราะพระสาวกไดช้่วยกนัเผยแผ่พระพุทธศาสนา ถา้ขาดการเผยแผ่แลว้ 
พระพุทธศาสนาจกัไม่แพร่หลายมาจนถึงทุกวนันี้ ”  ซึ่งหวัใจส าคญัของการเผยแผ่ค าสอนของพระพุทธศาสนาก็เพื่อ
ประโยชน์สุขแก่ชาวโลก ตามทีพ่ระพุทธองคท์รงประสงค์ 3 ประการ คอื ทฏิฐธมัมกิตัถ ประโยชน์ (ประโยชน์ในชาตนิี้) 
สัมปรายิกัตถประโยชน์ (ประโยชน์ในชาติหน้า) และปรมัตถประโยชน์ (ประโยชน์อย่างยิ่ง คือ พระนิพพาน)                     
(พระณัฐพงษ์ สิรวิโส, 2554)  ซึ่งการเผยแผ่พุทธศาสนาในระยะหลงั ๆ มักจะเป็นการเผยแผ่โดยอาศยัโอกาสคือ                     
วนัส าคญัทางพุทธศาสนา และประเพณีประจ าปีของวดัเท่านัน้ ซึง่การด าเนินการเช่นนี้ถูกมองว่าเป็นพุทธศาสนาเชงิรบั
มากกว่าพุทธศาสนาเชงิรุก การเผยแผ่มกัจะถูกตคีวามอยู่ในวงแคบ ๆ ไม่กวา้งไกลอย่างทีเ่คยเป็นมา คอืนิยามเพยีง
แค่การแสดงธรรมเทศนาในโอกาสส าคญั ๆ เท่านัน้ ซึ่งโดยมากมกัจะถูกร้องขอให้ท าการเผยแผ่   พระมหาวุฒิชยั                     
วชิรเมธี ได้ให้ความหมายของ “พุทธศาสนาเชิงรุก” ด้านการเผยแผ่เอาไว้ว่าการเป็น  Active  Buddhism  ได้นัน้                    
พระนักเผยแผ่ตอ้งพยายามปรบัภาพลกัษณ์ตวัเองใหม่โดยตอ้งเป็น  Active  Buddhist  Missionary  หรอืเรยีกลกัษณะ
ดงักล่าวว่าท่าทีใหม่แห่งการเผยแผ่พระพุทธศาสนา และใช้ค าว่า “พุทธก้าวหน้า  พระก้าวน า”  โดยขยายความคิด
ดงักล่าวว่า พระนักเผยแผ่ไม่ควรอยู่แต่ในวดัเพื่อรอรบัโอกาสจากประชาชนอย่างเดยีว แต่ต้องกา้วออกไปขา้งนอกเมื่อ
มโีอกาส (อ้างถงึใน พระครูโสภณปรยิตัสุิธ,ี 2555)  การเผยแผ่หลกัธรรมค าสอนของพระพุทธเจา้จงึต้องเป็นหลกัธรรม
ทีส่ามารถอธบิายไดใ้หเ้ขา้กบัศตวรรษที ่21 ทีเ่ครอืข่ายสงัคมออนไลน์มอีทิธพิลอย่างมาก ซึ่งผูใ้ชส้ื่อมพีลงัอ านาจและ              
มีความกระตือรือร้น (Empower as Active) ในการใช้สื่อเพื่อแบ่งปันและแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร เรื่องราวต่างๆ 
ระหว่างกันผ่านการโพสต์รูป ข้อความ แสดงความคิดเห็น โดยมีปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกันได้ด้วยเทคโนโลยี                        
ที่ก้าวหน้า พระสงฆ์รุ่นใหม่จงึเป็นผู้มบีทบาทส าคญัในฐานะผู้ส่งสารที่มีอิทธพิลอย่างมากในการน าพุทธศาสนิกชน                   
เขา้หาธรรม โดยการท าหน้าที่ผลกัดนัและขบัเคลื่อนพุทธศาสนาเชงิรุกให้เขา้ถึงตวับุคคลและสงัคมใหม้ากขึน้ โดยใช้
นวตักรรมทางการสื่อสาร เช่น Website, Blogs, Facebook, Instagram, Twitter, Line, YouTube  และ Applications 
ต่างๆ เป็นช่องทางในการเผยแผ่หลักธรรมค าสัง่สอนของพระพุทธเจ้าและกิจกรรมต่างๆ  ทางพุทธศาสนา                                    
เพื่อน าพุทธศาสนิกชนเขา้หาธรรม ดงันัน้พระสงฆ์รุ่นใหม่จึงเป็นผูม้บีทบาทส าคญัในฐานะผูส่้งสารทีท่ าหน้าทีผ่ลกัดนั
และขบัเคลื่อนพุทธศาสนาเชงิรุกใหเ้ขา้ถงึตวับุคคลและสงัคมผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ เพื่อใหพ้ระพุทธศาสนาขยาย
วงกวา้งออกไปใหแ้พร่หลาย ท าใหม้ผีูเ้คารพเลื่อมใสศรทัธาในพระรตันตรยัน้อมน าเอาหลกัค าสอนในพระพุทธศาสนา
ไปประพฤต ิปฏบิตั ิ
งานวิจยันี้มีวตัถุประสงค์ เพื่อวเิคราะห์การใช้โซเซียลมีเดียในการเผยแผ่พุทธศาสนาเชิงรุกของพระสงฆ์  ในฐานะ                   
ผูส่้งสารทีเ่ป็น "สื่อบุคคล"  (Personal Media) ทีท่ าหน้าทีน่ าหลกัธรรมของพระพุทธศาสนาไปเผยแผ่ทางโซเซยีลมเีดยี
ที่ทุกคนสามารถศกึษาเรยีนรู้หลกัธรรมค าสอนของพระพุทธศาสนาได้ในทุกที่ทุกเวลาโดยไม่จ ากดัเวลาและสถานที ่                   
ค าสอนของพระพุทธศาสนากจ็ะเคลื่อนตวัไปพรอ้มกบัความกา้วหน้าของเทคโนโลยแีละนวตักรรมการสื่อสาร 
 
วตัถปุระสงค ์
เพื่อวเิคราะหก์ารใชโ้ซเซยีลมเีดยีในการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกของพระสงฆ ์
 
วิธีการวิจยั 
พื้นท่ีในการวิจัย ในการศึกษาวิจัยครัง้นี้  ผู้วิจ ัยได้ศึกษาเฉพาะพระสงฆ์ โดยพิจารณาจากพฤติกรรมการใช้                    
โซเซยีลมเีดยีเพื่อการเผยแผ่พุทธศาสนา และมกีารโพสตเ์น้ือหาเกีย่วกบัพุทธศาสนา  
ตัวอย่าง ผู้วิจ ัยได้ศึกษาเฉพาะพระสงฆ์จ านวน 10 รูป ด้วยการเลือกเจาะจง (Purposive Section) พระสงฆ์ที่ใช้
โซเซียลมีเดียในการเผยแผ่พุทธศาสนา ซึ่งก าหนดเกณฑ์ในการคัดเลือก โดยพิจารณาจากพฤติกรรมการใช้            



 

 

โซเซียลมเีดยีตัง้แต่ 1 ปีขึน้ไป มีจ านวนเพื่อนในโซเซียลมเีดยีที่ใช้ในการอพัโหลด (Upload) ขอ้มูลข่าวสารเกี่ยวกบั
พุทธศาสนา มากกว่า 300 คน และมคีวามถีใ่นการโพสตข์อ้มลูขา่วสารเกีย่วกบัพุทธศาสนา สปัดาหล์ะ 5 ครัง้ ขึน้ไป  
รวมถงึจ านวนการกดถูกใจมากกว่า 50 ไลดต์่อโพสต ์และการคอมเมนตใ์ตโ้พสตข์องเพื่อนในโซเซยีลมเีดยี   
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 1) การสมัภาษณ์เชงิลกึ (In-depth Interviews) พระสงฆ์จ านวน 10 รูป ก าหนดประเด็น
สัมภาษณ์เกี่ยวข้องกับ พฤติกรรมการโซเซียลมีเดียเพื่อการเผยแผ่พุทธศาสนาของพระสงฆ์ ประกอบด้วย 
วตัถุประสงค์ในการใช้ ความถี่ในการใช้ ระยะเวลาในการใช้ เนื้อหาขอ้ความที่ โพสต์เกี่ยวกบัการเผยแผ่พุทธศาสนา 
และอทิธพิลของเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ต่อการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุก เพื่ออธบิายผลการวเิคราะห์การโซเซยีลมเีดยี
เพื่อการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกของพระสงฆ์  2) การวเิคราะห์ตวับท (Textual Analysis) เพื่อหาจุดร่วมและจุดต่าง 
(Common and Different) ในการใช้โซเซียลมีเดียของพระสงฆ์ในการเผยแผ่พุทธศาสนาเชิงรุก โดยการวิเคราะห์
เน้ือหาสาร (Message) จากภาพและขอ้ความทีโ่พสตใ์นโซเซยีลมเีดยี ตัง้แต่ มกราคม 2560 ถงึ ธนัวาคม 2560 
 
ผลการวิจยั 
ผู้วจิยัได้น าข้อมูลที่ได้มาหาจุดร่วมและจุดต่าง (Common and Different) โดยใช้วิธีการวิเคราะห์แบบเปรียบเทียบ 
(Comparison) พฤตกิรรมการใชโ้ซเซยีลมเีดยีในการเผยแผ่พุทธศาสนาของพระสงฆ์ มรีายละเอยีดตามตาราง ดงันี้ 
 

ข้อมูลในการวิเคราะห์ จดุร่วม (Common) จดุต่าง (Difference) 

อาย ุ 22-41 ปี - 

จ านวนพรรษาทีบ่วช 5-9 พรรษา - 

สื่อทีใ่ช ้ Facebook Fb Page / Instagram / Twitter  

จ านวนปีทีใ่ชโ้ซเซยีลมเีดยี Facebook  1-7 ปี 

 

Fb Page : 2 เดอืน - 2 ปี                    

Instagram : 2 เดอืน - 3 ปี                   

Twitter :  1 ปี                                  

จ านวนเพื่อนในโซเซยีลมเีดยี Facebook   2,791  - 4,995 คน Fb Page : 622 - 1,534 คน                     

Instagram : 209 - 2,625 คน                       

Twitter : 449 คน                               

ความถีใ่นการโพสตข์อ้มลู

ขา่วสารเกีย่วกบัพุทธศาสนา 

- โพสตใ์น Facebook มากทีสุ่ด                             

- โพสตท์ุกวนั 

- โพสตใ์นสื่ออื่นๆ เช่น  Fb Page / 

Instagram / Twitter                                            

- จะโพสตเ์ป็นบางวนั /ไม่สม ่าเสมอ  

เวลาในการโพสต์ - 06:00-07:00 น. 14:00-15:00 น. และ 

19:00-20:00 น. 

- 

 
 
 



 

ข้อมูลในการวิเคราะห์ จดุร่วม (Common) จดุต่าง (Difference) 

ความสามารถในการใช้

โซเซยีลมเีดยี 

- บุคลกิภาพมัน่ใจ ใชโ้ซเซยีลมเีดยีอย่าง

คล่องแคล่ว มทีกัษะในการถ่ายภาพ เชื่อว่า

การใชโ้ซเซยีลมเีดยีเป็นการเผยแผ่พุทธ

ศาสนาไดก้วา้งไกล 

- ไม่ค่อยมัน่ใจ กลวัว่าสงัคมจะมองว่าการใช้

โซเซยีลมเีดยีเป็นสิง่ทีไ่ม่เหมาะสม 

เน้ือหาเกีย่วกบัพุทธศาสนาที่

โพสตโ์ซเซยีลมเีดยี 

กลุ่มทีใ่ชเ้ฟซบุ๊กเป็นประจ า                   

- สรา้งเนื้อหาในการโพสตร์ปูดว้ยตวัเอง 

เช่น  สื่อธรรมะ การนัง่สมาธ ิขอ้คดิในการ

ด าเนินชวีติ ค าถามเกีย่วกบัธรรมะ 

กจิกรรมบุญทีท่ าในแต่ละวนั การเชญิชวน

พุทธศาสนิกชนใหม้าร่วมท าบุญในกจิกรรม

วนัส าคญัทางศาสนา ผ่านรปูภาพที่

สวยงาม ดงึดูดความสนใจ                                     

- ใชส้ื่ออื่นๆในการเผยแผ่พุทธศาสนาดว้ย 

เช่น Instagram /Twitter /Fb Page                      

- โพสต ์3-7 ครัง้/วนั   

กลุ่มทีใ่ชเ้ฟซบุ๊กเพื่อตดิตามขอ้มลูขา่วสาร 

ตดิต่อสื่อสารเป็นส่วนใหญ่                            

- ไม่ค่อยสรา้งสรรคส์ื่อดว้ยตวัเอง จะใชว้ธิหีา

เน้ือหา ขอ้คดิเกีย่วกบัธรรมะจากสื่ออื่นๆ 

หรอืหาภาพการท ากจิกรรมทางพุทธศาสนา

ของพระรูปอื่นๆ ขา่วสารประชาสมัพนัธ์ของ

วดั เพื่อเชญิชวนใหพุ้ทธศาสนิกชนมาร่วม

ท าบุญในกจิกรรมวนัส าคญัของศาสนา                   

มาแชรใ์นสื่อของตนเอง                                         

- ใช ้Facebook ในการเผยแผ่พุทธศาสนา

เป็นหลกั                                                                     

- โพสต ์1-2 ครัง้/วนั  

จากผลการวจิยั พบว่า พระสงฆม์อีายุตัง้แต่ 22-41 ปี มจี านวนพรรษาทีบ่วช 5-9 พรรษา ใชโ้ซเซยีลมเีดยี ตัง้แต่ 1-7 ปี 
โดยใชเ้ฟซบุ๊กมากทีสุ่ด รองลงไปคอื อนิสตาแกรม เฟซบุ๊กเพจ และทวติเตอร ์ วตัถุประสงคใ์นการใชโ้ซเซยีลมเีดยีเพื่อ
เผยแผ่เรื่องราวเกี่ยวกบัธรรมะ ขอ้คดิในการด าเนินชวีติ คตสิอนใจ การนัง่สมาธ ิกจิกรรมบุญทีท่ าในแต่ละวนั การตัง้
ค าถามเกีย่วกบัธรรมะ การชวนร่วมกจิกรรมบุญต่างๆ ผ่านรปูภาพทีส่วยงาม และดงึดูดความสนใจ โดยมรีูปภาพหรอื
ขอ้คดิเกี่ยวกบัธรรมะทีม่ที ัง้คดิเอง เขยีนเอง และไปหาขอ้มูลจากเวบ็ไซด์ เวบ็เพจต่างๆ มาอพัโหลดในสื่อของตวัเอง 
หรือใช้การแชร์ข้อคิดเกี่ยวกับธรรมะเพื่อสื่อสารกับเพื่อนสมาชิกในสื่อออนไลน์   ส่วนมากโพสต์เป็นเวลา ได้แก่                       
เวลา 06:00-07:00 น. 14:00-15:00 น. และ 19:00-20:00 น.  
 
อภิปรายผลการวิจยั 
พฤติกรรมการใช้โซเซียลมเีดยีในการเผยแผ่พุทธศาสนาของพระสงฆ์ พบว่า เฟซบุ๊กเป็นเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ที่
พระสงฆ์ใชใ้นการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกมากทีสุ่ด จากการวเิคราะห์พฤตกิรรมการใชเ้ฟซบุ๊กสามารถแบ่งพระสงฆ์                      
ออกเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่  (1) กลุ่มทีใ่ชเ้ฟซบุ๊กเป็นประจ าจะโพสตว์นัละ 3-7 ครัง้ต่อวนั เพื่อ ”สร้างต้นบุญ ต้นแบบของ
ความดี” โดยการหาคอนเทนต์ในการโพสต์รูปด้วยตัวเอง เช่น  สื่อธรรมะการนัง่สมาธิ ข้อคิดในการด าเนินชีวิต 
กจิกรรมบุญที่ท าในแต่ละวนัผ่านรูปภาพที่สวยงาม ดงึดูดความสนใจ และใชส้ื่ออื่นๆในการเผยแผ่พุทธศาสนาด้วย เช่น 
Instagram /Twitter /Fb Page (2) กลุ่มที่ใช้เฟซบุ๊กเพื่อติดตามขอ้มูลข่าวสาร ติดต่อสื่อสารเป็นส่วนใหญ่ จะแชร์ขอ้คดิ
เกี่ยวกบัธรรมะวนัละ 1-2 ครัง้ ไม่ค่อยสรา้งสรรค์สื่อด้วยตวัเอง จะใช้วธิหีาเนื้อหา ขอ้คดิเกี่ยวกบัธรรมะจากสื่ออื่นๆ 
หรอืภาพการท ากจิกรรมทางพุทธศาสนาของพระรปูอื่นๆ ขา่วสารประชาสมัพนัธข์องวดัเพื่อเชญิชวนใหพุ้ทธศาสนิกชน
มาร่วมท าบุญในกจิกรรมวนัส าคญัของศาสนา ผลการวจิยัยงัสอดคล้องกบังานวจิยัหลายๆ เรื่องทีไ่ดศ้กึษาเกีย่วกบัการ
ใช้โซเซียลมีเดียของพระภิกษุ ดงันี้  จุฑามาศ โรบินสนั (2560) ศึกษา พฤติกรรมการสื่อสารพุทธธรรมผ่านสื่อใน                    



 

 

ยุคโลกาภิวตัน์ของพระสงฆ์ในสงัคมไทย จากการส ารวจพฤติกรรมการสื่อสารพุทธธรรม ผ่านทางเฟซบุ๊ค พบว่า                         
การโพสต์ภาพ/อพัโหลดวีดีโอ ส่วนใหญ่แล้วทัง้รูปภาพ และวดีีโอเป็นการปฏิบตัิศาสนกิจ ทัง้ในประเทศไทย และ
ต่างประเทศ ไดแ้ก่ การบรรยายธรรม การปาฐกถาธรรม กจิกรรมอื่นๆ ฯลฯ ส่วนรูปแบบการสื่อสารพุทธธรรมผ่านสื่อ
ในยุคโลกาภวิตัน์ของพระสงฆใ์นสงัคมไทย ประกอบไปดว้ยรปูแบบสื่อทศัน์ รปูแบบโสต รปูแบบโสตทศัน์ทีส่ าคญัตอ้งมี
องค์ประกอบของรปูแบบการสื่อสารพุทธธรรมคอื เน้ือหาธรรมะถูกตอ้ง ถูกใจ สมสมยัและไดป้ระโยชน์ส าหรบัผูร้บัสาร 
มกีารน าเสนอทีต่รงเป้าหมาย เขา้ใจง่าย ตวัผูส้ื่อสารธรรมะจ าต้องเป็นผูรู้ด้ี มคีวาม ช านาญในการเผยแผ่ และรูปแบบ
ต้องมคีวามเชื่อมโยง และสมัพนัธ์และด าเนินตามกระบวนการสื่อสารพุทธธรรม คอื รูปแบบ ต้องมเีจตนาการสื่อสาร
พุทธธรรม ต้องเด่นชดั รูปแบบต้องมกีารสื่อสารพุทธธรรมต้องโดนใจตลอดจนถงึรูปแบบต้องเน้ือหา การสื่อสารพุทธ
ธรรมตอ้ง โดดเด่น และรูปแบบการสื่อสารพุทธธรรมต้องมคีวามเชื่อมโยงเกีย่วกบัองคป์ระกอบของกระบวนการสื่อสาร
พุทธธรรม อกีประการหนึ่งองค์ประกอบของกระบวนการสื่อสารพุทธธรรมนัน้ส าคญัอย่างยิง่ เพราะรปูแบบจะสมบูรณ์
หรอืไม่นัน้ขึน้อยู่กบั ผูส่้งสาร สาร ช่องทาง และ ผูร้บัสาร ทา้ยทีสุ่ดตอ้งมกีารประเมนิตรวจสอบรปูแบบ การสื่อสารพุทธ
ธรรม ด้วยการตรวจสอบจากการ Like และการ Share  และสอดคล้องกบังานวจิยัของพระมหาบุญไทย ปุญฺญมโน. 
(2552) ศกึษาเรื่อง "ศกึษาการเผยแผ่พระพุทธศาสนาโดยการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศของคณะสงฆไ์ทย ในปัจจุบนั" 
พบว่าคณะสงฆ์ไทยในปัจจุบนัใช้อินเทอร์เน็ตเผยแผ่พระพุทธศาสนาเป็นจ านวนมาก แต่มกัจะด าเนินการโดยบุคคล
เดียว การเผยแผ่พระพุทธศาสนาทางอินเทอร์เน็ตเขา้ถึงคนได้เป็น จ านวนมากและในวงกว้าง และดรณิ จกัรพนัธุ ์
อนิทร์อุดม (2556) ศกึษาเรื่อง “การเผยแผ่พระพุทธศาสนาของพระสงฆไ์ทยผ่านสื่อใหม่ : กรณีศกึษาเวบ็ไซต์ธรรมะ                
ทูเดย์ดอทคอม” พบว่า เว็บไซต์ธรรมะทูเดย์ดอทคอม (www.dhammatoday.com) ไม่ใช่ช่องทางการสื่อสารหลกัที่
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของท่าน ว.วชิรเมธี แต่เป็นเพียงอีกช่องทางหนึ่งที่  ท่าน ว. วชิรเมธี สร้างขึ้นเพื่อส่งเสริม
พระพุทธศาสนาอย่างเต็มรูปแบบ โดยมีการน าเสนอธรรมะบริการในรูปแบบหนังสือสิ่งตีพิมพ์  วีดีโอธรรมะ                     
คลปิการบรรยายธรรมะ บทสมัภาษณ์ธรรมะ ฯลฯ ที่รบัชมได้แบบไม่เสยีค่าบรกิาร เป็นการใช้เทคโนโลยี เพื่อการ
ตอบสนองต่อกลวธิทีางการตลาดโดยเลือกใช้เครื่องมือรูปแบบต่าง ๆ ในการสื่อสารกบัลูกค้า ทัง้ในรูปแบบของสื่อ
ดจิติอลทีส่ามารถเขา้ถงึลูกคา้ทีม่พีฤตกิรรมแตกต่างกนั  งานวจิยัของ วศนิ ประดษิฐศลิปะ (2557)  พบว่า พระไพศาล 
วสิาโล หันมาใช้สื่อสมยัใหม่ในการสื่อสารศาสนาเป็นรูปแบบการสื่อสารศาสนารูปแบบเฉพาะที่มีความแปลกใหม่                    
ในสงัคมไทย เช่น การใช้ผลงานวจิยัในการสื่อสารศาสนา หรือการใช้ Facebook เป็นช่องทางส าคญัในการสื่อสาร                
สองทางระหว่างท่านกบัพุทธศาสนิกชน การทีพ่ระไพศาล วสิาโล น าเอาความรูท้างศาสนามาสื่อสารผ่านมุมมองทาง
โลก เป็นการเปลี่ยนแปลงวธิคีดิจากกรอบความคดิเดมิๆของพระสงฆ์ ซึง่ใชส้ื่อดัง้เดมิทาง พระพุทธศาสนาเป็นหลกัใน
การสื่อสารมาอย่างยาวนาน โดยท่านระบุว่าท่านเป็นผูท้ีม่คีวามคดิในแบบฆราวาสสงู โดยยงัคงใชว้ธิคีดิแบบปุถุชนรวม
กบัความคดิแบบพระสงฆ์ ท าให้ท่านเข้าใจสงัคมได้หลายแง่มุม การสื่อสารศาสนาของท่านจงึไม่ยกเรื่องหลกัธรรม
ชัน้สงูซึง่ไม่ตรงกบัวธิคีดิกลุ่มเป้าหมาย  
ส าหรบัผลการวจิยัดา้นการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุก พบว่า พระสงฆม์กีารโพสต์ภาพเกีย่วกบักจิกรรมต่างๆ ทีท่ า เช่น                        
การถวายอาหารพระ การท าบุญปล่อยปลา การท าความสะอาดวดั  การเกบ็ขยะ การท างานตกแต่งสถานทีเ่พื่อเตรยีม
งานบุญของวดั  ซึ่งสอดคล้องกบัค าสอนของพระพุทธทาสภิกขุที่ว่า “การท างานคอืการปฏิบตัิธรรม” โดยท่านมิได้
ตอ้งการสื่อสารกบัฆราวาสเพื่อใหเ้อาธรรมะมาใชก้บัการงานเท่านัน้ หากยงัต้องการสรา้งทศันคตใิหม่แก่พระสงฆด์ว้ย
ว่าการปฏบิตัธิรรมนัน้ไม่ไดห้มายเฉพาะการนัง่สมาธเิท่านัน้ แมแ้ต่การท างานแบบโลกๆ (เช่น ขดุบ่อ ก่อสรา้ง) กเ็ป็น
เรื่องการสัง่สมบ าเพ็ญธรรมด้วยเช่นกัน  ซึ่งปัจจุบัน “โลก” และ“ธรรม” ถูกแยกขาดจากกันอย่างชัดเจนในสังคม
สมยัใหม่ ตัง้แต่สมยัรชัการที่ 6 จนในทีสุ่ดพระสงฆถ์ูกตกีรอบหรอืหดบทบาทใหเ้หลอืแต่เรื่องทาง“ธรรม” ลว้นๆ ไดแ้ก่ 
การศกึษา ปฏบิตั ิและสอนธรรมะกบัประกอบศาสนพธิเีท่านัน้ การแยกโลกออกจากธรรมอย่างชดัเจนเช่นนี้ ก่อใหเ้กดิ
ผลตามมาคอื ธรรมะถูกแยกขาดจากชวีติประจ าวนัของผูค้น การประกอบอาชพีและการท ามาหากนินัน้ไม่จ าเป็นต้อง
ค านึงถึงธรรมะกไ็ด้  เมื่อเขา้วดัถึงค่อยท าบุญ ธรรมะถูกกนัให้มาซุกอยู่ในบางซอกบางมุมของชวีติ เช่น เวลาเขา้วดั 



 

เวลาอยู่ในหอ้งพระ หรอื ในความสมัพนัธ์ส่วนบุคคลเท่านัน้ จงึท าใหบ้ทบาทของฆราวาสกบัพระแยกกนัอย่างเด่นชดั 
คอื “โลกเป็นเรื่องของฆราวาส ส่วน “ธรรม” เป็นเรื่องของพระสงฆ์ ตามหลกัธรรมค าสัง่สอนทางพุทธศาสนา ฆราวาส
กบัพระมไิดม้เีสน้แบ่งชดัเจนถงึขนาดนัน้ ฆราวาสมไิดม้หีน้าทีเ่พยีงแค่ท ามาหาเลี้ยงชพีเท่านัน้ หากยงัมหีน้าทีฝึ่กฝน
พฒันาตนทัง้ดว้ยศลี สมาธแิละปัญญา แมฆ้ราวาสจะมศีลีหา้น้อยกว่าพระ แต่กม็คีวามสามารถในการเขา้ถงึธรรมไดไ้ม่
น้อยกว่าพระ (อา้งถงึใน พระไพศาล วสิาโล, 2546)   
ดังนั ้นการที่พระสงฆ์ใช้โซเซียลมีเดียในการเผยแผ่พุทธศาสนาจึงเป็นวิธีการหนึ่ งที่จะช่วย ให้ฆราวาสได ้                            
ศกึษาธรรมะไปได้ทุกที่ทุกเวลาโดยไม่ต้องท าเฉพาะเวลาเขา้วดัเท่านัน้  อีกทัง้ยงัเป็นการเผยแผ่พุทธศาสนาเชิงรุก                   
ซึ่งพระมหาวุฒิชัย วชิรเมธี (อ้างถึงใน พระครูโสภณปรยิัติสุธี, 2555) ได้ให้ความหมายของ “พุทธศาสนาเชิงรุก”                  
ดา้นการเผยแผ่เอาไวว้่า การเป็น  Active  Buddhism  ได้นัน้พระนักเผยแผ่ต้องพยายามปรบัภาพลกัษณ์ตวัเองใหม่
โดยต้องเป็น  Active  Buddhist  Missionary  หรอืเรยีกลกัษณะดงักล่าวว่า ท่าทใีหม่แห่งการเผยแผ่พระพุทธศาสนา 
ธรรมะแนวนี้สาระส าคญัอยู่ที่การท าให้เกิดการเขา้ใจง่าย โดยมกีระบวนการเผยแผ่ธรรมะทีม่ทีกัษะของพระธรรมทูต  
โดยเน้น 2 วธิ ีคอื วธิทีีห่นึ่ง การทลายก าแพงแห่งภาษา หมายความว่าภาษาทีพ่ระนักเผยแผ่ใช้เป็นก าแพงที่ปิดกัน้
ระหว่างผูส้ื่อกบัผูร้บัฟัง ดงันัน้การท าลายก าแพงแห่งภาษาจงึต้องประยุกต์ใหภ้าษาทีป่ระชาชนสามารถเขา้ใจไดง้า่ยๆ  
วธิทีี่สอง ปรบัเปลี่ยนก าแพงท่าที พระสงฆ์ที่ท าการเผยแผ่แต่เดิมนัน้จะแสดงธรรมก็ต่อเมื่อได้รบัการอาราธนาจาก
ประชาชน และบรบิทในการน าเสนอธรรมะส่วนมากจะเป็นวดั ซึ่งเป็นการแสดงธรรมด้วยอารามกิโวหาร คอืใชภ้าษา                 
รูก้นัเฉพาะวงการพุทธศาสนาเท่านัน้  การจะมาเผยแผ่ธรรมะในเชงิรบัแบบเดยีวไม่ไดแ้ล้ว  จ าเป็นต้องมพีุทธศาสนา
เชงิรุก นอกจากนี้ พระไพศาล วสิาโล (2546) ไดค้น้ควา้ขอ้มูลเรยีบเรยีงเรื่องราวเกีย่วกบัพระพุทธศาสนาในสงัคมไทย
มขีอ้คน้พบส าคญัคอืความเปลี่ยนแปลงในแต่ละยุคสมยั ทัง้จากอ านาจการปกครองโดยรฐัและภายในหมู่พุทธบรษิทัเอง 
ในตอนท้ายได้กล่าวถึงความจ าเป็นในการปรบัตัวครัง้ใหม่ของพุทธศาสนา ทัง้การประยุกต์ใช้หลกัธรรมที่สามารถ
อธบิายไดใ้หเ้ขา้กบัยุคสมยั ขยายขอบเขตความหมายของศลีธรรม ปรบัเปลี่ยนโลกทศัน์ของพุทธศาสนาใหต้อบโจทย์
ของสงัคม ไม่ใช่การใชห้ลกัธรรมเพื่อตอบสนองดา้นจติใจของปัจเจกชนเพยีงล าพงั และสมเดจ็พระมหารชัมงัคลาจารย์ 
(ช่วง วรปุญฺโญ) (อ้างถึงใน พระณัฐพงษ์ สริวิโส (ต้นศริ)ิ, 2554) กล่าวถึง บทบาท หน้าที่ ที่วดัต่างๆ เจา้คณะต าบล 
คณะสงฆ์อ าเภอ และคณะสงฆ์จงัหวดั เกี่ยวกบัการเผยแผ่ ไว้ดงันี้ หาอุบายวธิใีห้ได้ยนิได้ฟ้งโอวาท ค าสัง่สอนหรอื
ข้อแนะน าที่เป็นประโยชน์ แนะน า สัง่สอน อบรม ประชาชนให้เข้าใจในศาสนพิธีและการปฏิบัติ  เทศนาสัง่สอน
ประชาชนใหต้ัง้อยู่ในศลีธรรมและใหไ้ดย้นิไดฟั้งเกีย่วกบัพระศาสนาโดยถูกตอ้ง จากผลการวจิยัจะเหน็ไดว้่าพระสงฆใ์ช้
กลวิธีในการสื่อสารเพื่อให้ฆราวาสได้เห็นกิจวตัรของพระสงฆ์ที่ท าในแต่ละวนั เพื่อถ่ายทอดพระธรรมค าสอนของ
พระพุทธเจ้า ซึ่งไม่จ าเป็นต้องเป็นเรื่องเกี่ยวกับธรรมะขัน้สูงอย่างเดียว การที่ฆราวาสได้เห็นการท ากิจกรรมต่างๆ
เกี่ยวกับพระพุทธศาสนาในชีวิตประจ าวันของพระสงฆ์ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ก็เปรียบเสมือนการได้เห็น                    
“มงคลท่ี  29  เห็นสมณะ”  ซึ่ งพระผู้มีพระภาคเจ้าได้ตรัสไว้ในมงคลสูตรว่า  การเห็นสมณะเป็นมงคล                   
อนัสูงสุด (พระราชภาวนาวสุิทธิ,์ 2551) การไดเ้หน็สมณะหรอืพระภกิษุผูถ้งึพรอ้มดว้ยศลี สมาธ ิ(Meditation) ปัญญา 
วมิุตต ิวมิุตตญิาณทสัสนะ ถอืว่าเป็นบุญลาภอนัประเสรฐิ ทีจ่ะกระตุ้นเตอืนจติใจของเราใหส้งบระงบัจากความชัว่ และ
บาปอกุศลทัง้หลาย เราจะมกี าลงัใจในการฝึกฝนตนเองให้เป็นผูม้คีวามบรสุิทธิ ์เพราะสมณะเป็นต้นแบบทีด่งีามของ
ชวีติ และการไดพ้บเหน็สมณะจนสามารถก าจดัมลทนิทัง้หลายใหห้ลุดล่อนไปได ้จติใจของเราจะเขม้แขง็ขึน้และพรอ้มที่
จะอบรม กาย วาจา ใจ ใหส้ะอาดบรสุิทธิย์ิง่ขึน้ไป ตามอย่างพระพุทธเจา้และพระอรหนัต์ทัง้หลาย นอกจากนี้งานวจิยั
ยังพบว่า ภาษาที่พ ระสงฆ์ ใช้ ในโซ เซียลมีเดียก็ เป็นภาษาที่ เข้าใจง่าย  มีรูปสวยงาม  สอดแทรกธรรมะ                                
เพื่ อ เป็น  “ต้นบุญ  ต้นแบบของความ ดี ”  ในการปฏิบัติตามธรรมค าสั ง่สอนของพระพุ ทธเจ้าโดยใช้                                   
สื่อของตวัเอง (Owned Media) ทีพ่ระสงฆเ์ป็นเจา้ของสื่อ ไดแ้ก่ เฟซบุ๊ก เฟซบุ๊กเพจ  อนิสตาแกรม และทวติเตอร ์                         
 
 



 

 

เพื่อสื่อสารกับเพื่อนสมาชิกในโซเซียลมีเดีย  โดยสามารถเป็นสื่อและสามารถสร้างสรรค์สื่อด้วยตัวเอง  (User 
Generated Content: UGC) หรือการแชร์ข้อคิดเกี่ยวกับธรรมะโดยการกระจายข่าวสารผ่านสื่อ  (User Generated 
Distribution) ผ่านโซเซยีลมเีดยี ทีเ่ป็นแหล่งศกึษาหาความรูท้างดา้นพระพุทธศาสนาทีด่แีละเป็นสื่อทีส่ าคญัในการน า
สารทีด่ไีปสู่พุทธศาสนิกชน                 
นอกจากนี้ยงัมปัีจจยัดา้นการยอมรบัเทคโนโลยเีป็นอกีตวัแปรหนึ่งทีส่ามารถน ามาอธบิายเชื่อมโยงการใชป้ระโยชน์จาก
นวัตก รรม การสื่ อ สาร  ได้คือ  แบบจ าลองการยอม รับ เทค โน โลยี (Technology AcceptanceModel: Tam)                                
โดย Davis, F.D. (1989) (อ้างถึงใน สุภารกัษ์ จูตระกูล, 2557) ซึ่งได้สร้างแบบจ าลองการยอมรบัเทคโนโลยีเพื่อใช้
อธิบ ายพฤติกรรมการใช้ เทคโน โลยีของผู้ บ ริโภค  โดยอธิบ ายว่ าการรับ รู้ถึ งป ระโยช น์ ในการใช้ งาน                               
(Perceived Usefulness) และการรบัรูถ้งึการใชง้านงา่ย (Perceived Ease of Use) ของแต่ละบุคคลจะส่งผลต่อทศันคติ
ที่ดีในการใช้เทคโนโลยีนัน้ๆ และท าให้เกิดความตัง้ใจที่จะใช้งาน และเกิดการใช้งานจรงิในที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยที่พบว่า พระสงฆ์กลุ่มที่ใช้เฟซบุ๊กเป็นประจ าจะสร้างเนื้อหาในการโพสต์รูปด้วยตัวเอง และใช้สื่ออื่นๆ                     
ในการเผยแผ่พุทธศาสนาด้วย เช่น Instagram /Twitter /Fb Page โดยโพสต์ 3-7 ครัง้/วัน มีบุคลิกภาพมัน่ใจ                       
ใชโ้ซเซยีลมเีดยีอย่างคล่องแคล่ว มทีกัษะในการถ่ายภาพ และเชื่อว่าการใชโ้ซเซยีลมเีดยี เป็นการเผยแผ่พุทธศาสนา
ไดก้วา้งไกล  ในขณะทีพ่ระสงฆท์ีใ่ชเ้ฟซบุ๊กเพื่อตดิตามขอ้มลูขา่วสาร ตดิต่อสื่อสารเป็นส่วนใหญ่ จะไม่ค่อยมัน่ใจในการ
ใชป้ระโยชน์ของโซเซยีลมเีดยีเพื่อการเผยแผ่พุทธศาสนา เพราะกลวัว่าสงัคมจะมองว่าการใชโ้ซเซยีลมเีดยีเป็นสิง่ทีไ่ม่
เหมาะสมและพระสงฆ์กลุ่มนี้จะไม่ค่อยสรา้งสรรค์สื่อด้วยตวัเอง จะใชว้ธิหีาเนื้อหา ขอ้คดิเกี่ยวกบัธรรมะจากสื่ออื่นๆ        
มาแชร ์ใน Facebook เพื่อการเผยแผ่พุทธศาสนาเป็นหลกั โดยโพสต ์1-2 ครัง้/วนั                              
จะเห็นได้ว่าเมื่อภูมิทัศน์สื่อ (Media Landscape) เปลี่ยนพระสงฆ์จึงต้องเปลี่ยนบทบาทเป็นพระนักเผยแผ่                         
(Active Buddhist Missionary) ในฐานะผูส่้งสารทีท่ าหน้าทีผ่ลกัดนัและขบัเคลื่อนพุทธศาสนาเชงิรุกใหเ้ขา้ถงึตวับุคคล
และสงัคม ในการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกในลกัษณะของ “พุทธก้าวหน้า พระก้าวน า” เพื่อสื่อสารกบัพุทธศาสนิกชน
โดยตรงในยุคดจิทิลั โดยใช้เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ ซึ่งเป็นนวตักรรมทางการสื่อสารและเป็นช่องทางในการสื่อสาร 
(Communication Channels) เพื่ อขับเคลื่อนพุทธศาสนาให้ขยายวงกว้างออกไปและเข้าถึงพุทธศาสนิกชน                        
โดยใชป้ระโยชน์จากเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ทีทุ่กคนสามารถศกึษาเรยีนรูห้ลกัธรรมค าสอนของพระพุทธศาสนาไดใ้น
ทุกทีทุ่กเวลาโดยไม่จ ากดัเวลาและสถานที่ ค าสอนของพระพุทธศาสนาก็จะเคลื่อนตวัไปพรอ้มกบัความก้าวหน้าของ
เทคโนโลย ีซึ่งสอดคล้องกบัทฤษฏเีทคโนโลยกีารสื่อสารเป็นตวัก าหนด (Communication technology determinism) 
ของมาร์แชล แมคลูฮนั (Marshall McLuhan,1964) นักคดิส านักโตรอนโต ชาวแคนนา ทีก่ล่าวไว้ว่า “Medium is the 
message” โดยเชื่อว่าเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสารสามารถส่งผลท าใหส้งัคมเปลีย่นแปลง ซึง่ใหค้วามส าคญักบั
ช่องทางการสื่อสาร (หรอืตวั C) เพราะช่องทางการสื่อสารหรอืตวัสื่อ (Media) จะท าหน้าทีเ่ชื่อมความสมัพนัธ์ระหว่าง                   
ผู้ส่งสารกับผู้รบัสาร อิทธพิลของสื่อในแต่ละยุคจะเป็นตวัก าหนด หรอืเป็นตวัที่ส่งผลต่อการด าเนินชีวติของมนุษย์ 
ตลอดจนการจดักระบวนทศัน์ต่าง ๆ ของสงัคมด้วยและท้ายสุดกค็อืการชี้น าระบบสงัคม วฒันธรรม และวถิีชวีติของ
ผูค้นในสงัคม ไม่ว่าจะเป็นการชี้น าในระดบัของปัจเจกบุคคลที่เกี่ยวเน่ืองกบัการคดิ อารมณ์ และการแสดงออกต่างๆ 
จนกระทัง่การขยายผลการชีน้ าสู่ระดบักลุ่ม ระดบัองคก์ร สถาบนัต่างๆ ในสงัคม  
 
ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 1) ผูบ้รหิารงานการคณะสงฆค์วรใหก้ารสนับสนุนการใชเ้ครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ในการเผย
แผ่พุทธศาสนาเชงิรุกแก่พระสงฆ ์ทัง้ในดา้นงบประมาณ ทรพัยากรทางเทคโนโลย ีการก ากบัดแูล เพื่อใหส้อดคล้องกบั
ยุคสมยั  2) ผู้บรหิารงานการคณะสงฆ์ควรน าต้นแบบของพระสงฆ์ที่ใช้โซเซียลมเีดยีในการเผยแผ่พุทธศาสนาไปใช้  
เพื่อเป็นแนวปฏบิตัทิีด่ใีนการพฒันากระบวนการสรา้งเครอืขา่ยการเผยแผ่พุทธศานาเชงิรุก 



 

ข้อเสนอแนะเพื่อการปฏิบติั 1) ควรน าแนวทางปฏบิตัทิีไ่ดจ้ากงานวจิยันี้ไปเป็นแนวทางในการท างานดา้นการเผยแผ่
พุทธศาสนาเชิงรุกโดยน าประโยชน์ของโซเซียลมีเดีย  และเครือข่ายสังคมออนไลน์ ไปใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด                       
โดยศกึษาจากพระสงฆท์ีเ่ป็น ”ตน้บุญ ตน้แบบของความด”ี  2) เจา้อาวาสหรอืหวัหน้าศูนย์สาขา ควรน าแนวปฏบิตัทิีด่ี
ของกระบวนการสรา้งเครอืขา่ยการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกไปพฒันาการบรหิารจดัการและปรบัปรุงการสรา้งเครอืขา่ย      
ของตนใหเ้หมาะสม 
ข้อเสนอแนะส าหรบัการท าวิจยัครัง้ต่อไป   1) ควรมกีารศกึษาวจิยัเปรยีบเทยีบระหว่างพระสงฆ์หรอืวดัทีใ่ช้และ              
ไม่ ใช้โซเซียลมีเดียในการเผยแผ่พุทธศาสนาเพื่อค้นคว้าหาแนวทางหรือปัจจัยสู่ความส าเร็จในการเผยแผ่                             
พุทธศาสนาเชิงรุก   2) ควรมีการศึกษาในลักษณะการใช้พื้นที่เป็นฐาน (Area Based) ที่มาจากบริบทการใช้                      
โซเซียลมีเดียที่แตกต่างกัน เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันารูปแบบการใช้สื่อประชาสมัพนัธ์ที่หลากหลาย เพื่อการ                    
เผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุกให้กบัพุทธศาสนา ต่อไป  3) ควรมกีารท าวจิยัเชงิผสมผสาน (Mixed Methods Research) 
ทัง้การวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) และการวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศกึษาถงึปัจจยั
อื่นๆ ทีม่อีทิธพิลต่อการเผยแผ่พุทธศาสนาเชงิรุก โดยน าขอ้มูลทีไ่ดม้าประกอบการวเิคราะห์ เพื่อขยายไปสู่ขอบเขตใน
การอธบิายผลการวจิยัไปสู่บรบิทในวงกวา้ง (Generalization)  
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